%EEQ Czego potrzebujemy, zeby

Szybka instrukcja dla account manageréw i agencji kreatywnych.

Udostepnij ten dokument przy bookingu nowej kampanii — im wiecej dostarczysz, tym szybciej budujemy.

IDEALNY BRIEF

| 01 — LISTA MATERIALOW

ASSET CO WYSLAC

Zacznij od: wideo + copy + CTA + strona docelowa. Wszystko inne budujemy na tej podstawie.

UWAGA

Wideo

High-res MP4 . Ratios: 16:9, 9:16, 4:5, 1:1

Brak wideo? Zapytaj zespét social media o Klipy lub

linki / Linki YouTube tez dziatajg

Key Visuals Pliki Zrodtowe PSD (najlepsza opcja)
Poprzednie pliki kampanii HTML5
High-res JPGs

Logo SVG (preferowany) . PNG z przezroczystym ttem
Al / EPS . JPG jako ostatecznosé

Copy Nagtéwek/nagtéwki ~40 znakow
Podtytut/podtytuty ~80 znakdw
Zatwierdzony, ostateczny tekst

CTA Tekst przycisku, maks. 3—-4 stowa (np. ,Sprawdz”) /
Wszystkie warianty, jesli jest ich kilka

Strona Ostateczny URL przekierowania

docelowa Parametry trackingowe

| TYPY WIDEO — WARTO WIEDZIEC

.
CZYSTE WIDEO

Czyste nagranie — bez natozonych logo-
typow, tekstdw ani przyciskow. Najwieksza
swoboda kreatywna — mozemy swobodnie
rozmieszczac i dostosowywaé we obciete.
wszystkich formatach.

| 02 — BRAK MATERIALOW? DAJ NAM PUNKT WYJSCIA

Wskaz nam strone docelowa

Udostepnij URL i powiedz nam co pobra¢ — ktdre zdjecia, schemat kol-

orow, ktore sekcje. Dotgcz wszelkie ograniczenia dotyczace uzytkowania.

Wyslij copy i brand guidelines

Zatwierdzone copy, fonty i kolory marki pozwalajg nam zacza¢ uktadac
strukture. Dotgcz brand deck lub style guide.

Wskazéwki dotyczace przesytania plikéw

WeTransfer jest OK dla matych materiatéw. Dla wiekszych plikow —
Google Drive lub Dropbox. Linki WeTransfer wygasajg po 7 dniach.

Co dzieje sie dalej?
Po przestaniu materiatow przegladamy je

i odbidr, wraz z wszelkimi pytaniami, w ciggu

1 dnia roboczego.
Standardowy czas produkcji:
3-5 dni roboczych w zaleznosci od formatu.

Logotypy lub tekst wkompowane w wideo.
Nie mozna ich usungé. Skalujemy ostroznie
w obrebie banera, zeby nic nie zostato

A EEEEEEE————
READY TO GO (R2G)

Przeskalowane przez agencje do
wymaganych formatéw
reklamowych, wyeksportowane w
podwdjnej rozdzielczosci

(np. 300x600 - 600%1200 MP4).

Przeslij poprzednia kampanie HTML5

Przeslij pliki z poprzedniego lotu jako punkt odniesienia kreatywnego.
Dotacz oryginalny brief, jesli to mozliwe.

Daj nam kierunek kreatywny

Mood board, reklama referencyjna lub krétki brief. Cokolwiek, co daje
produkcji wyrazny punkt startowy.

Konkretny brief, nawet krétki,

Pytania? Chetnie pomozemy.

Petna biblioteka formatéw i specyfikacje:
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